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CONEIXER | ENTENDRE
LES MALALTIES CARDIO-
VASCULARS

la difusié del coneixement sobre les
malalfies de qué tracta el programa
i la redlitat de les persones que les
pateixen és un dels eixos principals
de la Maraté de TV3. Per aquest
motiu, cada nova edicié de la
Maraté va acompanyada d'una
pofent campanya de sensibilitzacié
social, dirigida especialment a la
poblacié jove.

En la campanya gel 2007, inicia-
da el 2 de novembre, 307 profes-
sionals medics van impartir un fotal
de 2.724 conferéncies als centres
educatius i civics de Catalunya. Per
fer entenedores les explicacions
mediques de les malalties i recollir
el festimoni dels malalis, la
Fundacié va editar un video com a
suport de les conferéncies, del qual
es van distribuir 3.250 copies.

PARTICIPACIO SOCIAL

En els 16 anys d'existéncia, la
Maraté de TV3 ha traslladat a la
poblacié el missatge que cal
sumar esforcos per confribuir a la
investigacié cientifica, actualment
I'inic cami per avancar en el
guariment de certes malalties. la
credibilitat i confianca enire
civtadans, entifats i empreses que
desperta aquest projecte es fan
paleses amb el renovat éxit en
parficipacié i recapfacié de cada
nova edicié del programa.

l'ambient de sensibilitzacié |
implicacié que envolia Lla Maraté
es pot percebre en les pablacions

Col-laboren amb La Maraté de TV3

catalanes
durant les
setmanes prévies al
programa, a fravés d'una
potent campanya de difusid que
posa en marxa la Fundacié.

En la passada edicié del progro-
ma, durant la campanya de
difusié es van distribuir 5.150
banderoles per les principals
ciutats del pais. A més, al conjunt
de municipis que s'‘adhereixen a
la campanya penjant pancartes
als seus carrers, en aquesta

L'espot de La
Maraté de
TV3 de 2007
guanya el
Premi Abat Oliba
als valors humans

ans an els (=0

ICOMI Awards

ocasié es van sumar 94 ajunta-
ments més a la Maraté 2007. |
també, per aprovacié del Ple de
les Juntes de Govern respectives,
34 ajuntaments van ferhi
donatius.

D'altra banda, el mén del teatre,
representaf per companyies i
sales d'exhibicié, novament va fer
public el seu suport a la Maraté
amb la lectura d'un manifest
d'adhesié la nit abans del progra-
ma. | els mitjans de comunicacio,
tant generals com locals, van fer
hi igualment la seva contribucio
publicant informacié, entrevistes o
reportatges desfinats a promoure i
divulgar la Maraté.
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